Besondere Projekte
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Initiativkreis
Mdénchengladbach

Der Initiativkreis Mdonchenglad-
bach hat sich zum Ziel gesetzt, die
Zukunft und Chancen der Region,
des Standortes Monchenglad-
bach, ihrer Biirgerinnen und Biir-
ger langfristig mitzugestalten und
zu sichern. Die zurzeit 30 personli-
chen Mitglieder des Initiativkreises

und die durch sie reprdsentierten Unternehmen ermog-
lichen es durch ihr Engagement, wichtige Impulse und ein
erhohtes Interesse fiir die Stadt auszuldsen. Folgende Ver-
anstaltungsreihen sind dabei fester Bestandteil:

= Nobelpreistréiger in Ménchengladbach

= Pioniere der Welt in Ménchengladbach
= Chére der Welt in Ménchengladbach
= Pianisten / Orchester der Welt in Ménchengladbach

= Campusgespriiche

= Rising Stars / Férderpreis fiir Nachwuchsmusiker

= Kinderveranstaltungen

Wir machen gesundes Frihstlck an

Moénchengladbacher Schulen.

Inspiriert vom Social Business Ge-
danken des Friedensnobelpreis-
tragers Prof. Muhammad Yunus,
der im November 2011 unsere
Stadt besucht hat, haben sich im
Marz 2012 insgesamt zehn Privat-
personen und Unternehmen zur

PAUSEN
PONE
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Grindung der Genossenschaft "PausenPower eG" versam-
melt. Die PausenPower eG sorgt seitdem fir eine ausgewo-
gene und gesunde Erndhrung an ausgewahlten Grundschu-
len und Schulen im Stadtgebiet von Ménchengladbach.

www.pausenpower.de

Top-Veranstaltungen

Nobelpreistrdger
der Welt

flir Monchengladbach

Pioniere der Welt Meisterkonzerte
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Standortmarketing Offentlich-
keitsarbeit Touristik Stadt-
werbung Stadtmarketing City
Marketing Corporate Ildentity

>> Stadtmarketing ist
Kreativitédt und Emotion
mit dem Ziel der Stadt-
profilierung im Wett-
bewerb der Stddte. <<

Warum besuchen Touristen Ménchengladbach?

Warum kénnen wir alle stolz auf unsere Stadt sein?
Moénchengladbach attraktiver zu machen und im Umfeld zu
positionieren ist nur eines der vielen Ziele, fiir die wir uns seit
Grindung der Marketing Gesellschaft im Jahr 2002 engagie-
ren. Wir mochten mit einer Identitat fir Ménchengladbach
werben, die fiir eine moderne, dynamische, wirtschaftlich
interessante und sympathische Stadt mit Innovation, Tradition
und Geschichte steht. Durch zahlreiche einzigartige und kultu-
relle Veranstaltungen, die wir nach Monchengladbach holen,
starken wir das positive Image mit (iberregionaler Strahlkraft.
Wir férdern offentlich-private Kooperationen und Akteure,
starken hierdurch Handel und Wirtschaft, informieren die Biir-
ger und werben fur die Stadt. Mit mehr als 27 Mitarbeitern
arbeiten wir fur diese Ziele nicht nur betriebswirtschaftlich,
sondern auch mit viel Leidenschaft und personlichem Einsatz.
Wir arbeiten gerne in und fiir Ménchengladbach.

(P llbphsfr

Peter Schlipkéter, Geschdftsfiihrer der Marketing Gesellschaft
Monchengladbach mbH

Das 5-Saulen-Konzept fiir ein erfolgreiches Stadtmarketing

Saule 1

Positionierung der Stadt als Marke

* Print- und Anzeigenwerbung sowie Neue Medien
zur Image-Starkung, Internetauftritt der Stadt

= Offentlichkeitsarbeit, Stadtmagazin ,MG aktuell“

= Messebeteiligungen, regional und Uberregional

= Tourismuswerbung, Stadtfiihrungen

= Merchandising, Stadtsouvenirs

Saule 2

Service fiir stidtische Einrichtungen, Amter und
Tochtergesellschaften

= ca. 120 Serviceleistungen pro Jahr

= ca. 300 Printmedien pro Jahr aus eigener Entwicklung

* ca. 150 elektronische Einzelmedien pro Jahr aus eigener
Entwicklung einschlieflich Auswertung

Saule 3

Veranstaltungsmanagement

= Organisation / Unterstiitzung von bereits bestehenden
traditionellen Veranstaltungen

= Neuorganisation / Veranderung einiger bereits bestehen-
der Veranstaltungen zu erfolgreichen Events mit tber-
regionaler Strahlkraft

= Platzierung von neuen Veranstaltungen mit Uberregio-
naler Bedeutung

* Durchfiihrung zahlreicher Veranstaltungen des Ober-
blrgermeisters

Saule 4

Vermarktung von stadt. Veranstaltungshausern

(Kaiser-Friedrich-Halle, Haus Erholung, Ratskeller Rheydt)

= ca. 600 Veranstaltungen pro Jahr in Vermietung und
Verpachtung mit technischer Unterstiitzung

= (berregionale Bewerbung der Veranstaltungshduser

Saule 5

Konzertwesen der Stadt Ménchengladbach

= Planung und Durchfiihrung von 16 Konzerten pro Jahr
im Auftrag der Stadt Ménchengladbach

= Planung und Durchfiihrung des Festivals ,Ensemblia“ im
2-Jahres-Rhythmus mit ca. 18 Konzerten



